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marca anterior

A marca anterior, Plural + Esportes, foi construida com
boas intencdes, mas acabou se perdendo em alguns
elementos que nao refletiam totalmente a esséncia da
radio. O brasao com o microfone e a bola de futebol, junto
ao nome, tentava transmitir um ar de profissionalismo,
mMas a combinacao de cores e a forma como os elementos
eram dispostos nao causavam impacto. O azul e amarelo,
por exemplo, ndo representavam bem a energia e a
vibracao do universo esportivo que a radio queria
comunicar. Era uma marca que passava despercebida e
NAao conseguia captar a atencao de seu publico-alvo de
forma eficiente.
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naming

A0 pensar em um Nnovo home, queriamos algo que
realmente trouxesse a tona a emocgao e a intensidade do
futebol. O nome Primeiro Tempo surgiu quase que
iInstantaneamente como uma escolha perfeita. Era direto e,
a0 mesmo tempo, carregava um simbolismo poderoso: o
primeiro tempo é o inicio de tudo, 0 momento onde tudo
comeca a acontecer.

A radio, assim como o futebol, estaria sempre ali, no
comeco de cada jornada, trazendo as informacodes e
atualizacdes mais relevantes. O nome tinha que ser
simples, marcante e capaz de conectar imediatamente a

radio ao universo esportivo. E foi assim que encontramos o
nome perfeito.



logomarca

Com o nome definido, precisavamos de uma identidade
visual que transmitisse a mesma energia. A nova
logomarca foi desenhada para refletir a ideia de
movimento, velocidade e presenca, algo que o futebol
exige. Decidimos adotar cores mais sébrias, como o preto e
o dourado, para transmitir uma sensacao de sofisticacao e
autoridade. O design da logo também foi pensado de
forma minimalista, algo simples, mas que falasse por si so.
Uma marca que fosse visualmente impactante e que
passasse a sensac¢ao de que a radio era a primeira a trazer o
gue realmente importava para os ouvintes.

PRIMEIRO TEMPO

ONDE O JOGO COMECA!

PRIMEIRO TEMPO

ONDE O JOGO COMECA!
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COMpPOSsICao da marca

A composicao da marca Move ID é pensada para evocar
confianca, inovacao e fluidez. A tipografia arredondada,
com fontes suaves e envolventes, reflete a suavidade do
movimento e a leveza do processo que a Move |ID oferece
a0s seus clientes. A escolha das cores azul e branco reforca
os pilares de confianca, clareza e inovacao, fundamentais
NO universo corporativo e tecnholdgico. O azul é associado a
tecnologia e a estabilidade, enquanto o branco transmite
pureza e transparéncia, atributos essenciais em qualquer
processo de certificacao digital.

A MARCA | VARIACOES NAO PERMITIDAS
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algumas aplicacoes
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